
 

 

 

 

 اصول طراحی لوگو
برند  تیاست که به نام و هو یکیعلامت گراف ینوع ،ینماد بصر ایلوگو 

نمادها به منظور  نیمحصول اشاره دارد. ا ایشرکت، سازمان  کی
 یرقبا و مخاطبان طراح انیبرند در م ییو شناسا عیسر صیتشخ
 اند. شده

 



 

 

از  یاریبس یمختلف قابل استفاده هستند و برا یهادر اندازه لوگوها
برند  ییو شناسا یاصل یکیها، به عنوان علامت گرافبرندها و سازمان

 مهم هستند.  اریبس

در مورد برند و  یو بررس قیمانند تحق یلوگو شامل مراحل کی یطراح
 یها، طراحها و فونتوم و اساس طرح،انتخاب رنگمفه نییرقبا، تع

 جادیلوگو، ا یدر طراح ییمخاطبان است. هدف نها یو تست بر رو هیاول
 و مرتبط با برند است. کتای ،یینماد قابل شناسا کی

باشند، از جمله شامل نام برند،  یاز انواع مختلف توانندیم لوگوها
 یریتصو ایو  یاز نام و نماد، نوشتار یبیترک یشناور، نماد ینماد

داشته باشد و  یبا مفهوم برند همخوان دیبا ییباشند. هر نوع لوگو
 و درست برند شود. عیسر ییباعث شناسا

باشند و  ییساده و قابل شناسا ،یاز نظر طراح دیخوب با یلوگوها
مختلف قابل استفاده باشند.  یهامختلف و رنگ یهادراندازه

 یمشابه باشند و به خوب یلوگوها گریاز د زیو متما کتای دیبا ن،یهمچن
 دیلوگو با کی ،یبرند را منتقل کنند. به طور کل یهامفهوم و ارزش

نماد شناخته شود که در  کیباشد و به عنوان  دبرن تیهو انگریب
 .شودیم ییو به برند شناسا ماندیم ادیذهن مخاطبان به 



 

 

 

 لوگو یدر طراح یاصل یفاکتورها
 انگریلوگو ب نیا رایمهم است، ز اریهر برند بس یلوگو برا کی یطراح

 آن است.  تیشناخت برند و هو

 توجه کرد: ریبه عوامل ز دیلوگو، با کی یطراح یبرا

 یهاباشد. از رنگ ییساده و قابل شناسا دیلوگو با کی: یسادگ -۱
 .دیساده و متناسب با برند استفاده کن

در ابعاد  دیشما با یمختلف: لوگو یهااسیدر مققابل استفاده  -۲
کوچک و  یهاقابل استفاده باشد، از جمله در اندازه یمختلف به خوب

 بزرگ.

قابل خواندن باشد،  یبه راحت دیشما با یخواندن: لوگو تیقابل -۳
 اشتباه در خواندن آن. جادیبدون ا

کند و  انیبرند شما را ب تیو هو تیشخص دیشما با یاصالت: لوگو -۴
 داشته باشد. یبا برند شما هماهنگ

برجسته و قابل توجه باشد و بتواند  دیشما با ی: لوگویبرجستگ -۵
 .ردیشما جا بگ انیدر ذهن مشتر یبه خوب



 

 

برند شما  یهابا رنگ دیشما با یبرند: لوگو یهابا رنگ یسازگار -۶
 داشته باشد. یداشته باشد و بتواند هماهنگ یسازگار

باشد،  میو تنظ رییقابل تغ یبه راحت دیشما با ی: لوگورییتغ تیقابل -۷
محصولات و  یبندبسته غات،یاستفاده در موارد مختلف مانند تبل یبرا

 .رهیغ

مورد  یمدت طولان یماندگار و برا دیشما با ی: لوگویماندگار -۸
 داشته باشد. رییبه تغ ازین نکهیبدون ا رد،یاستفاده قرار بگ

 ینکات توجه کرد که لوگو نیبه ا دیلوگو با یطراح یبرا ،یطور کل به
 ل،یقابل استفاده، قابل خواندن، اص ،ییساده، قابل شناسا دیشما با

و ماندگار باشد. البته  رییبرند، قابل تغ یهابرجسته، سازگار با رنگ
آن،  تیبودن با هر برند و حوزه فعال ریمتغ لیفاکتورها به دل نیا

 نیداشته باشند، اما ا یهر برند به صورت متفاوت یبرا استممکن 
 ن،یمهم هستند. همچن اریهر لوگو بس یدر طراح یعوامل به طور کل

 یمناسب برا یطراح یهاکیبه فکر استفاده از تکن دیلوگو با یدر طراح
. به عنوان مثال، استفاده از دیبرند خود باش تیو هو تیشخص انیب

و خطوط ممتد  لیمثلث، مستط ره،یاساده و آشنا مانند د یهاشکل
استفاده از  ن،یباشد. همچن دیشما مف یلوگو یدر طراح تواندیم



 

 

 یبرا ت،یمهم است. در نها اریبس زیبرند شما ن یمناسب برا یهارنگ
 نگیطرامتخصص لوگو و برند کیشما بهتر است به  یلوگو یطراح

منحصر به  یلوگو کی ،برند شما یازهایتا با توجه به ن دیمراجعه کن
 کند. یطراح ییفرد و قابل شناسا

 

 یاصل یفاکتورها یبا تمام دیبرند، با کی یلوگو یطراح یبرا ایآ
 موافقت کرد؟

در  یاتیشد، مهم و ح انیب یکه در پاسخ قبل ییهرچند که فاکتورها
 نیاز ا یموارد، برخ یلوگو هستند، اما ممکن است در برخ یطراح

 یلوگو یو در طراح رندیمورد توجه قرار نگ یفاکتورها، به صورت نسب
نشوند. به طور مثال، در  تیفاکتورها رعا نیاز ا یبرند مورد نظر، برخ

و پر رنگ، مورد استفاده قرار  دهیچیبا طرح پ ییموارد، لوگو یبرخ
لوگو، با  یهاموارد، رنگ یدر برخ ایفاصله دارد،  یکه با سادگ ردیگیم

 ندارد. یکامل یبرند سازگار یهارنگ

برند،  یهابا رنگ یاصل سازگار تیرعا یموارد، برا یدر برخ ن،یهمچن
 ی. به علاوه، در برخشودیدر لوگو استفاده م یمتنوع یهااز رنگ



 

 

دارد، مورد استفاده قرار  یکمتر تیلیکه اص یبا طرح ییموارد، لوگو
 هماهنگ است. یخوبکه با برند مورد نظر، به ردیگیم

توجه کرد،  یاصل یبه فاکتورها دیلوگو برند، با یطراح یبرا ن،یبنابرا
برند و با توجه به طرح و  ژهیو یازهایبا توجه به ن دیفاکتورها با نیاما ا

 کیبهتر است با  شهیهم ن،یاستفاده مورد نظر، اعمال شوند. همچن
تا با توجه به  دیکن یهمکار نگیطرام لوگو و برند نهیدر زم یتخصص

 یطراح ییمنحصر به فرد و قابل شناسا یلوگو کیبرند شما،  یازهاین
 کند.

 



 

 

 برند سازگار باشند؟ یهابا رنگ دیلوگو با یهارنگ ایآ
داشته باشند. چرا  یبرند سازگار یهابا رنگ دیلوگو با یهابله، رنگ

مهم  اریبرند بس ییو شناسا نگیها به طور معمول در برندکه رنگ
آن  تیشناخت برند و حفظ هو یبر رو یادیز ریتأث توانندیهستند و م

 داشته باشند.

داشته باشند،  یبرند سازگار یهالوگو با رنگ یهارنگ نکهیا یبرا
برند استفاده  نگیاستفاده شود که در برند ییهابهتر است از رنگ

 یبندلوگو، بسته ت،یها ممکن است در وب سارنگ نی. اشوندیم
 نکهیا ی. برارندیمورد استفاده قرار گ رهیو غ غاتیمحصولات، تبل

داشته باشند، بهتر است از  یبرند سازگار یهاگلوگو با رن یهارنگ
 نی. اشوندیبرند استفاده م نگیاستفاده شود که در برند ییهارنگ
محصولات،  یبندلوگو، بسته ت،یها ممکن است در وب سارنگ

لوگو با  یهارنگ نکهیا ی. برارندیمورد استفاده قرار گ رهیو غ غاتیتبل
 یاصل یهابهتر است از رنگ د،داشته باشن یبرند سازگار یهارنگ

برند استفاده  نگیمورد استفاده در برند یرنگ باتیترک زیبرند و ن
لوگو در تمام موارد و  یهاتوجه داشت که رنگ دیشود. به علاوه، با



 

 

برند و شناخت آن در ذهن  تیباشند تا هو کسانیمناسبات، معمولا 
 حفظ شود. نیمخاطب

و  شودیلوگو انتخاب م یبرا یرنگ اصل کیموارد،  یدر برخ ن،یهمچن
 یهانسخه ایمختلف و  باتیمختلف، ترک طیاستفاده در شرا یبرا

. اما در هر صورت، شودیم یمتفاوت طراح یهااز لوگو با رنگ یمتفاوت
داشته باشند تا در همه  یبرند سازگار یهابا رنگ دیلوگو با یهارنگ

 یبتوانند برند را به راحت نیت برند حفظ شود و مخاطبیموارد، هو
 کنند. ییشناسا

 

 باشند؟ کسانیدر تمام موارد  دیلوگو با یهارنگ ایآ
باشند  کسانیدر تمام موارد  دیلوگو با یهاموارد رنگ شتریبله، در ب

 ییشناسا یبتوانند برند را به راحت نیبرند حفظ شود و مخاطب تیتا هو
است که با همه  نیلوگو، ا کی یاصل یهایژگیاز و یکیکنند. در واقع، 

 استفاده. طیباشد، بدون توجه به محل و شرا کسانی

و قرمز باشد، در  یرنگ آب یبرند دارا کی یعنوان مثال، اگر لوگو به
دو رنگ استفاده شود، بدون توجه به محل و  نیاز هم دیتمام موارد، با



 

 

 یبندبسته ت،یشامل استفاده در وب سا نیاستفاده. ا طیشرا
 یحال، برا نی. با اشودیم رهیو غ هاشگاهینما غات،یمحصولات، تبل

لوگو باشد. به  یهارنگ رییبه تغ ازیممکن است ن صموارد خا یبرخ
 یبندبا رنگ ییهاطیچاپ در مح یکه لوگو برا یعنوان مثال، در موارد

لوگو باشد  یهارنگ رییبه تغ ازیممکن است ن شود،یخاص استفاده م
موارد، ممکن  یدر برخ ن،یسازگار شود. همچن طیمح یبندتا با رنگ
 یمتفاوت طراح یهاط خاص، لوگو با رنگیاستفاده در شرا یاست برا

ند ثابت و بر تیهو کیبه  دیبا شهیشود. اما در هر صورت، هم
 شود. ییشناسا یبود تا برند به راحت بندیپا یمشخص

 



 

 

 لوگو یطراح ینرم افزار برا یمعرف
استفاده کرد. در  یمختلف یاز نرم افزارها توانیلوگو، م یطراح یبرا

 آمده است: شوند،یم یلوگو معرف یطراح یکه برا ییافزارهانرم ر،یز

1- Adobe Illustrator نرم افزار :Adobe Illustrator نرم  نیتراز محبوب یکی
تا  دهدینرم افزار به شما امکان م نیلوگو است. ا یطراح یافزارها
مختلف  یهادر اندازه تیفیبالا و بدون افت ک تیفیبا ک یلوگوها

 .دیکن یطراح

2- CorelDRAW نرم افزار :CorelDRAW نیو قدرتمندتر نیتراز ساده یکی 
 یبرایادینرم افزار امکانات ز نیلوگو است. ا یطراح ینرم افزارها

مختلف،  یهاافکت ،یبردار یطراح یلوگو از جمله ابزارها یطراح
 و ... دارد. یزیآمرنگ یابزارها

3- Sketch نرم افزار :Sketch یلوگو برا یطراح یهانهیگز نیاز بهتر یکی 
 گریلوگو و د یطراح یبرا یادینرم افزار امکانات ز نیمک است. ا طیمح

 زین لیوب و موبا یرابط کاربر یدارد و در طراح یکیگراف یهاطرح
 محبوب است. اریبس



 

 

4- Canva نرم افزار :Canva نرم  نیترو محبوب نیتراز ساده یکی
تا با  دهدینرم افزار به شما امکان م نیلوگو است. ا یطراح یافزارها

و  بایز ییلوگو یساده، به راحت یآماده و ابزارها یهااستفادهاز قالب
 .دیکن یطراح یاحرفه

5- Logo Maker نرم افزار :Logo Maker ینرم افزارها نیتراز ساده یکی 
آماده، به شما امکان  یهالوگو است که با استفاده از قالب یطراح

 .دیکن یطراح یاحرفه ییلوگو یبه راحت دهدیم

6- DesignEvo نرم افزار :DesignEvo ینرم افزارها نیدتریاز جد یکی 
آماده، به  یهاساده و قالب یلوگو است که با استفاده از ابزارها یطراح

 .دیکن یطراح یاو حرفه بایز ییلوگو یبه راحت دهدیشما امکان م

 Inkscape ،Gravit Designer ،Affinityمانند  یگرید یافزارها ن،نرمیهمچن
Designer انتخاب رندیگیمورد استفاده قرار م لوگو یطراح یبرا زیو ... ن .

شما و  ازیمورد ن یهایژگیلوگو، به و یطراح ینرم افزار مناسب برا
 دارد. یبستگ کیگراف یشما در طراح یسطح تخصص نیهمچن

 

 



 

 

 خصوصیات یک لوگوی خوب
 یخاص اتیخصوص دیمهم است و با اریبرند بس تیموفق یلوگو برا کی

خوب شناخته شود. در  یلوگو کیرا داشته باشد تا بتواند به عنوان 
داشته باشد، آورده شده  دیخوب با یلوگو کیکه  یاتیخصوص ر،یز

 است:

حال قابل  نیساده باشد و در ع دیخوب با ی: لوگویسادگ -1
است که از  یزیحذف هر چ یلوگو به معنا یدر طراح ی. سادگییشناسا

 برند ممکن است باعث ابهام شود. یشناخت لوگو

شود و به  ییشناسا یبه سادگ دیخوب با ی: لوگوییشناسا تیقابل -2
 یهامناسبق و فونت یهااز رنگ دیمنظور، با نیا یخاطر بماند. برا

 خوانا استفاده شود.

 زیمشابه تما یلوگوها گریباشد و از د کتای دیخوب با ی: لوگوییکتای -3
 گرید یاز لوگوها یریگاز الهام دیلوگو، با یداشته باشد. در طراح

 خود را حفظ کند. ییکتایو  ییبرند، شناسا یشود تا لوگو یخوددار



 

 

در  دیخوب با یمختلف: لوگو یهاقابل استفاده در اندازه -4
در هر  تیفیمختلف قابل استفاده باشد و بدون افت ک یهااندازه
 باشد. ییقابل شناسا یااندازه

بتواند مفهوم برند راانتقال  دیخوب با یانتقال مفهوم: لوگو تیقابل -5
بتوان درک کرد که  دیبرند، با یبا نگاه به لوگو گر،یدهد. به عبارت د

 .کندیرا دنبال م ییهادارد و چه ارزش یتیبرند چه فعال

برند سازگار باشد  تیبا هو دیخوب با یبرند: لوگو تیسازگار با هو -6
برند،  تیموارد هو ریاستفاده شده در سا یهاها و فونتو با رنگ

 داشته باشد. یهمخوان

را داشته باشد تا در  رییتغ تیقابل دیخوب با ی: لوگورییتغ تیقابل -7
 شود. یروزرساندر بازار، به راتییو تغ ازهایبتواند با توجه به ن ندهیآ

را داشته باشد که از  یاتیخصوص دیخوب با یلوگو کی ،یطور کل به
باشد و به  ییدهد، قابل شناسا شینما یآن، برند را به خوب قیطر

 ،ییکتای ،ییشناسا تیقابل ،یشامل سادگ اتیخصوص نیخاطر بماند. ا
با  یانتقال مفهوم، سازگار تیمختلف، قابل یهاقابل استفاده در اندازه

 یدر طراح اتیخصوص نیا تیاست. با رعا رییتغ تیقابلبرند و  تیهو
 کرد. یبرند خود طراح یخوب و موثر برا یلوگو کی توانیلوگو، م



 

 

 
 دارد؟ ییهامختلف، تفاوت یبرندها یلوگو برا یطراح ایآ

لوگو  یطراح یدارد. برا ییهامختلف، تفاوت یبرندها یلوگو برا یطراح
و  تیشخص نیا دیو مفهوم برند آشنا شد و بتوان تیبا شخص دیبا

برند  یکه برا ییلوگو نی. همچندیخود منعکس کن یمفهوم را در لوگو
داشته باشد و به  یبا مخاطبان آن برند سازگار دیبا شود،یم یطراح

ها به نوع برند، رنگ دیلوگو با یداشته باشد. در طراح تیها جذابآن
 یبا طراح ییاستفاده هم توجه کرد. لوگو طیها، رقبا و محو فونت

 یمثال، برا یکرد. برا یبرند خود طراح یبرا ریمناسب و شناخت پذ



 

 

 ییلوگو کنند،یم تیآموزش و مد فعال ،یکه در حوزه فناور ییبرندها
 یبرندها یکه برا یمناسب است، در حال همدرن و خلاقان یبا طراح

بهتر  کیو کلاس یسنت یبا طراح ییلوگو ،ییو محصولات غذا یسنت
 ییهاها و فونتبا رنگ دیجذب مخاطبان، لوگو با یبرا نیناست. همچ

لوگو  یشود. در کل، طراح یبرند طراح تیسازگار با مفهوم و شخص
 یمفهوم، مخاطبان و رقبا طراح ت،یبا توجه به شخص دیهر برند با یبرا

 شود.

 

در  یریتأث شوند،یلوگو استفاده م یکه در طراح ییهارنگ ایآ
 شناخت برند دارند؟

 یقابل توجه ریتأث شوند،یلوگو استفاده م یکه در طراح ییهابله، رنگ
 شوند،یکه در لوگو استفاده م ییهادر شناخت برند دارند. رنگ

را که مخاطبان درباره برند دارند،  ییهاشهیاحساسات و اند توانندیم
 کیبه عنوان  توانندیها مدهند. در واقع، رنگ رییتغ ایکنند  تیتقو

 ارتباط با مخاطبان عمل کنند. یبرقرار یبرا یزبان بصر

 داریو پا یارنگ حرفه کیدر لوگوها به عنوان  یمثال، رنگ آب یبرا
ها و بانک ،یفناور یهاشرکت یو معمولًا در لوگوها شودیشناخته م



 

 

استفاده  یپزشک یهاو شرکت یفناور یهاشرکت ،یمال یهاشرکت
مرتبط است و معمولًا  جانیشور و ه ،یانرژ . رنگ قرمز اغلب باشودیم

حمل و  یهاشرکت ،ییمرتبط با خدمات غذا یهارکتش یدر لوگوها
استفاده  ییویدیو یهایباز یهاارتباطات و شرکت یهانقل، شرکت

 .شودیم

برند مرتبط باشد.  تیبا مفهوم و شخص تواندیهر رنگ م ن،یهمچن
و سبز معمولًا به  یآب یهابا رنگ یشرکت مسافرت یمثال، لوگو یبرا

استفاده  یو مسافرت یعیطب یهاطیعنوان نماد صلح و آرامش در مح
مرتبط  یو انرژ تیخلاق ،یرنگ زرد معمولًا با شاد ن،ی. همچنشودیم

فعال  یهاکودکانه، شرکت یبرندها یلوگوها دراست و ممکن است 
 فاده شود.خدمات خودرو است یهاو شرکت ییدر حوزه مواد غذا

 توانندیم شوند،یلوگو استفاده م یکه در طراح ییهارنگ ،یطور کل به
را که مخاطبان  ییهاشهیبه شناخت برند کمک کنند و احساسات و اند

انتخاب  ن،یدهند. بنابرا رییتغ ایکنند  تیدرباره برند دارند، تقو
به طور ناقص  یمهمتن قبل اریلوگو بس یمناسب در طراح یهارنگ

 صورت است: نی. ادامه آن به اافتی انیپا



 

 

مهم است و  اریلوگو بس یمناسب در طراح یهاانتخاب رنگ ن،یبنابرا
 نیبه ا دیبا ن،یبرند سازگار باشند. همچن تیبا مفهوم و شخص دیبا

و  یمختلف، معان یهادر فرهنگ تواندینکته توجه کرد که هر رنگ م
 یلوگو برا یدر طراح ن،یداشته باشد. بنابرا یمختلف یهاارزش

ها رنگ یمختلف و معان یهابه فرهنگ دیبا ،یجهان ربا بازا ییبرندها
 ها توجه کرد.در آن

 
 یجمع بند

 توجه کرد: ریبه موارد ز دیمختلف، با یبرندها یلوگو برا یدر طراح



 

 

 شناخت برند -1

 مخاطبان -2

 نوع برند -3

 هاها و فونترنگ -4

 رقبا -5

 استفاده طیمح -6

با  ییبه موارد فوق توجه کرد و لوگو دیهر برند با یلوگو برا یطراح در
 ن،یکرد. همچن یبرند خود طراح یبرا ریمناسب و شناخت پذ یطراح
در  یقابل توجه ریتأث شوند،یلوگو استفاده م یکه در طراح ییهارنگ

برند سازگار باشند. به  تیبا مفهوم و شخص دیشناخت برند دارند و با
با توجه به شناخت برند، مخاطبان، نوع  دیلوگو با یطراح ،یطور کل

استفاده انجام شود. انتخاب  طیها، رقبا و محها و فونتبرند، رنگ
به  تواندیمهم است و م اریلوگو بس یمناسب در طراح یهارنگ

ان را که مخاطب ییهاشهیشناخت برند کمک کند و احساسات و اند
 یلوگو برا یدر طراح ن،یدهد. بنابرا رییا تغی تیدرباره برند دارند، تقو



 

 

ها رنگ یمختلف و معان یهابه فرهنگ دیبا ،یبا بازار جهان ییبرندها
 ها توجه کرد.در آن

 
 طراحـی سـایت, پشتیبانی سـایت

 طراحـی لـوگو, طراحـی لـوگو موشن

 طراحـی انـواع بنر 

  سـاخت انیمیـشن تبلیـغاتی
MAIL: Info@Rofamo.Com 
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